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Rodzaje crowdfundingu

DOTACYJNY

Chetni wspieraja
wskazany cel, nie ma
zadeklarowane;
wartosci zwrotnej.

NAGRODY LUB
PRE-ORDER

Chetni wspierajg w
zamian za nagrode.
Patrz: Kickstarter,
IndieGoGo, Wspieram.to

UDZIALOWY

Chetni wspierajag w
Zzamian za udziat w
zyskach, udziaty lub
akcje. Patrz: Beesfund.

DLUZNY

Chetni wspieraja
wskazany cel, forma
zblizona do obligacji

korporacyjnych.



KLUCZOWYM JEST
WYBRAC
ODPOWIEDNIA
FORME

KAZDA KAMPANIA SPOLECZNOSCIOWA POWINNA BYC UNIKATOWA



SPOLECZNOSC

Odpowiednia masa
krytyczna konieczna do
przeprowadzenia kampanii z

sukcesem.

PRZEDMIOT

Jasno i przejrzyscie
wyttumaczony cel realizacji
kampanii oraz potencjalny

wynik.

WAZNE ELEMENTY
SKLADOWE

WZAJEMNOSC

Prosta zaleznosc
Zaangazowania w inicjatywe
przektadajaca sie na

rzeczywiste rezultaty.



SPOLECZNOSC

Kazdy crowdfunding opiera sie gtownie na ttumie.

Bez odpowiedniej ilosci chetnych - porazka.

PRZEDMIOT

Bezwzglednie precyzyjnie okreslony cel

crowdfundingu opisany w przystepny sposob.



WZAJEMNOSC

BARDZO ISTOTNA RELACIJA

...bedaca kluczem do strategii sukcesu kampanii
crowdfundingowej. Bez wzajemnosci bedzie to tylko |

wytgcznie kampania marketingowa ze sprzedaza.



100%

SPELNIONYCH OCZEKIWAN

ORGANIZATORA CROWDFUNDINGU ORAZ

UCZESTNIKOW PARTYCYPUJACYCH.
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KLAROWNE ZASADY |
RAMY CZASOWE

/ROZUMIALA FORMA
PARTYCYPACJI

DOBRE RELACJE |
NATYCHMIASTOWA KOMUNIKACJA

© E-FIX 2019



CZY TO MA SENS?

HOLANDIA, 1.3 MLN
EUR W 13 GODZIN

Elektrownia wiatrowa
wsparta przez 1700

gospodarstw domowych.

WIELKA BRYTANIA,
1.2 MLN FUNTOW

Farma fotowoltaiczna
zbudowana w oparciu o
finansowanie na platformie
Ethex.



EFEKT
SKALI

STAR CITIZEN - 250 MLN USD

Rozrywka / gry. Globalny rekord i interesujaca historia.

KINGDOM DEATH MONSTER - 12.5 MLN USD
Rozrywka / gry. Biezacy rekord na Kickstarter.

COOLEST COOLER - 13.3 MLN USD

Hardware na Kickstarter - lodowka turystyczna.
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EFEKT
SKALI, CD

KAMPANIE AWAKEN REALMS - 22+ MLN USD

Rozrywka / gry. 9 kampanii Kickstarter studia z Wroctawia.

BREWDOG - 96 MLN USD

Amerykanskie piwa kraftowe - equity crowdfunding.

OZE UK W 2016 - 131.5 MLN USD
Wszystkie zaraportowane projekty OZE w UK z 2016 roku.




4 560 000 000 USD

KICKSTARTER 2012 - 2019 Q3, CROWDFUNDING NAGRODOWY

439 000 000 USD

EQUITY CROWDFUNDING W WIELKIEJ BRYTANII, 2017/



CO DAC
LUDZIOM
W ZAMIAN




Podstawy udanej

kampanii

® MARKETING SZYTY ® ZROZUMIENIE
NA MIARE TLtUMU

Standardowy marketing i PR w wiekszosci Zatrudnic¢ eksperta z portfolio udanych
przypadkow nie wystarcza. kampanii crowdfundingowych.

® NATYCHMIASTOWA ® BARDZO DOBRE
KOMUNIKACIJA PRZYGOTOWANIE

By¢ online 24h/dobe. Odpowiadac Kazda kampania potrzebuje odpowiednio
wszystkim, takze sceptykom. Zarzadzac duzo czasu na przygotowanie. Equity
oczekiwaniami i gasi¢ pozary w sieciach Crowdfunding i kampanie Kickstarter
spotecznosciowych. ZaZWYyCzaj Sa przygotowywane przez

minimum kilka miesiecy, czesto ponad rok.



Crowdfunding

...to w rzeczywistosci hazard. Wg. wiekszosci osob
biorgcych udziat w niepopularnych i niespotykanych
przez nich formach finansowania projektow widzg

hiebezpieczenstwo utraty zainwestowanych srodkow.



PYTAJCIE!

ADRES E-MAIL

max (at) t-h-m.com



